
BILANCIO SOCIALE 
2022



Indice
I. IL BILANCIO SOCIALE

II. ECOPHON-SAINT GOBAIN: 

EVENTO SOSTENIBILE

III. CAMPAGNA DI 

SENSIBILIZZAZIONE FROSTA

IV. CAMPAGNA DI 

SENSIBILIZZAZIONE MAREVIVO: 

PICCOLI GESTI GRANDI CRIMINI 

2022

V. QUESTION MARK 2022



IL BILANCIO 
SOCIALE



Ambiente Società

Economia

Il Bilancio Sociale



ECOPHON -SAINT 
GOBAIN 
EVENTO 
SOSTENIBILE



Ecophon -Evento sostenibile
QM si è occupata della realizzazione di  un evento  interamente  
sostenibile  per promuovere  il marchio  Ecophon  di  Saint Gobain,  
durante  il  quale sono state presentate  innovative soluzioni 
acustiche altamente  sostenibili .
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La location è stata 
individuata anche 
con lo scopo di 
azzerare qualsiasi 
emissione di CO2, 
gli spostamenti sono 
stati organizzati con 
treni/taxi elettrici .
/í «®^®~ ~ªq^|sºº^®~ 
un tour in cui gli 
ospiti potessero 
spostarsi a piedi 
dagli showroom alla 
location.

Gli allestimenti sono 
stati realizzati con 
arredi a noleggio e 
decorazioni con piante 
aromatiche.
>ík´k|®~ «s o «´~z®~ 
nella fascia diurna e 
dalle ore 20:00 sono 
state accese candele 
§kª k´s®^ªk zí¯®szsºº~ 
ikzzíszz¯{s|^ºs~|k 
artificiale



Ecophon -Evento sostenibile

Tutti i cibi sono stati prodotti 
con materie prime a km 0.

Nkª´sºs ¯®szsºº^®s §kª zí^§kªs®s´~ 
erano tutti in materiale 
compostabile ed in vetro per il 
light dinner .

Il catering si è occupato dello 
smaltimento differenziato di tutti 
i rifiuti prodotti.

Il cibo in eccedenza è stato 
recuperato da Equoevento  
Onlus.

I gadget distribuiti sono 
stati:

Borsa in cotone organico

Taccuino in carta riciclata

?^®s®^ ì§s^|®^fszkí

Braccialetto in RPET

Chiavetta USB con i 
documenti del meeting per 
evitarne la stampa 



Ecophon -Evento sostenibile

7| «kq¯s®~ ^zzí~ªq^|sºº^ºs~|k ikzzík´k|®~ g~| zk {~i^zs®b §ªs{^ ik«gªs®®kÏ Question  Mark ha conseguito la certificazione   ISO 

20121.

Un evento è sostenibile ©¯^|i~ o êideato, pianificato e realizzato in modo da {s|s{sºº^ªk zís{§^®®~ |kq^®s´~ «¯zzí^{fsk|®ke da 

z^«gs^ªk ¯|íeredità positiva alla comunità che lo ospitaë ÝQ|s®ki @^®s~|« /|´sª~|{k|® Programme  å UNEP 2009).

La ISO 20121 è lo standard per la gestione sostenibile di eventi pubblicitari, di marketing e di promozione culturale. Tale 

gkª®spsg^ºs~|k g~{§~ª®^ ¯|^ «kªsk is ´^|®^qqs §kª zí^ºsk|i^ s| ®kª{s|s isÐ

Å Risparmio dei costi per il maggior contenimento dei consumi energetici

Å V^|®^qqs s| ®kª{s|s ªk§¯®^ºs~|^zs s| ©¯^|®~ «s is{~«®ª^ zís{§kq|~ ikzzí^ºsk|i^ «¯ ®k{s g~{k z^ «~«®k|sfszs®b ^{fsk|®^zk k z^ 

responsabilità sociale

Å Maggiore consapevolezza per tutti gli stakeholder coinvolti rispetto ai benefici dei prodotti sostenibili

Å *k|kpsgs i^z §¯|®~ is ´s«®^ «~gs^zk §kª zís{§skq~ iks p~ª|s®~ªs «~gs^zs

Å Implementazione di monitoraggio e registrazione di performance di sostenibilità



FROSTA
CAMPAGNE DI 
SENSIBILIZZAZIONE 
DIGITAL



Frosta campagne di 
sensibilizzazione digital

Question  Mark si è occupata della realizzazione di campagne digital  di sensibilizzazione per Frosta, azienda da sempre impegnata sul tema della 
sostenibilità. 

Carovana dei 
ghiacciai

Settimana della 
pesca sostenibile

School Project Save the Queen Zero Waste

Tartalove FSC Carbon Footprint


