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Ecophon -Evento sostenibile QM

QM si e occupata della realizzazione di un evento interamente
sostenibile per promuovere il marchio Ecophon di Saint Gobain,
durante il quale sono state presentate innovative soluzioni
acustiche altamente sostenibili.
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Gli allestimenti sono
stati realizzati con
arredi a noleggio e
decorazioni con piante
aromatiche.
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nella fascia diurna e
dalle ore 20:00 sono
state accese candele
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La location e stata
individuata anche
con lo scopo di
azzerare qualsiasi
emissione di CO2,
gli spostamenti sono
stati organizzati con
treni/taxi elettrici .
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un tour in cui gli
ospiti potessero
spostarsi a piedi
dagli showroom alla
location.
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Ecophon -Evento sostenibile

Tutti i cibi sono stati prodotti
con materie prime a km 0.

| gadget distribuiti sono
stati:
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erano tutti in materiale

compostabile ed in vetro per il
light dinner. Taccuino in carta riciclata

Borsa in cotone organico
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Il catering si € occupato dello
smaltimento differenziato di tutti
i rifiuti prodotti.

Braccialetto in RPET

Chiavetta USB con i
documenti del meeting per
evitarne la stampa

Il cibo in eccedenza é stato
recuperato da Equoevento
Onlus.




Ecophon -Evento sostenibile
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La ISO 20121 € lo standard per la gestione sostenibile di eventi pubblicitari, di marketing e di promozione culturale. Tale
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A Risparmio dei costi per il maggior contenimento dei consumi energetici
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responsabilita sociale

A Maggiore consapevolezza per tutti gli stakeholder coinvolti rispetto ai benefici dei prodotti sostenibili
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A Implementazione di monitoraggio e registrazione di performance di sostenibilita
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Frosta campagne di
sensibilizzazione digital

Question Mark si &€ occupata della realizzazione di campagne digital di sensibilizzazione per Frosta, azienda da sempre impegnata sul tema della
sostenibilita.

Carovana dei Settimana della School Project Save the Queen
ghiacciai pesca sostenibile
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Tartalove FSC Carbon Footprint
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Zero Waste



